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Das Einmaleins der

Wettbewerbs-PR

TexT: HELGE ZEMBOLD

Fotos: SteraN MAIKOWsKI

Sie werden es an den Beitragen in den vergangenen Heften gemerkt

haben: Wege und Wirkung von Offentlichkeitsarbeit im Segelflug

sind in aller Munde. Deshalb wollen wir uns in dieser Ausgabe auf

Tipps und Tricks fur eine erfolgreiche Wettbewerbs-PR konzentrieren.

Zudem haben wir zwei PR-Experten zu ihren unterschiedlichen

Strategien befragt.

lugtage und Rundflugaktionen sind

Veranstaltungen,dieviele Menschen

an den Flugplatz locken und sich

auch mit wenig Aufwand medien-
wirksam ausschlachten lassen. Allerdings
bleibt der sportliche Aspekt des Segelfluges
meist auf der Strecke, die Vergnugungs-
komponente steht im Vordergrund. Nicht
so bei Segelflug-Wettbewerben - hier
kommt es allein auf den Leistungsgedanken
an. Diesen der Offentlichkeit zu vermitteln
ist nicht einfach; komplexe Regelwerke,
Wetterabhangigkeit und vor allem die nur
kurzen zuschauerrelevanten Start- und
Landephasen machen die Pressearbeit zu
einer anspruchsvollen Aufgabe.
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Im Fokus: Die lokalen Medien

Fir klassische Wettbewerbe ist eine gute
Pressearbeit das A und O. Um jedoch regio-
nale Zeitungen, Radio- oder TV-Sender
davon zu Uberzeugen, zehn bis vierzehn
Tage am Stiick tUber eine Randsportart zu
berichten, muss eine solide Vorarbeit geleis-
tet werden. Ein Verein, der pressemallig
bislang nur wenig in Erscheinung getreten
ist, wird kaum auf die Unterstitzung der
lokalen Medien hoffen kénnen. Hat lhr
Verein aber die Tipps unserer Presse-Serie in
den vergangenen Ausgaben umgesetzt,
kann nun der nachste Schritt folgen: die
Vorbereitung der Wettbewerbs-Pressear-
beit. Unsere Ideen sind hauptsachlich fur

Medienmacher vom RBB im Einsatz
bei der DM 2007 in Liisse.

grollere Wettbewerbe gedacht, kénnen
aber mit einigen Einschrankungen auch fur
kleinere  Vergleichsfliegen  umgesetzt
werden.

Sichern Sie sich zunachst die Unterstitzung
im Verein und bei der Wettbewerbsleitung:
Notwendige Ressourcen wie ein eigener PC,
eine eigene E-Mail-Adresse und ein gewisser
finanzieller Spielraum sind unabdingbar.
Auch die Akzeptanz lhrer Arbeit muss gesi-




chert sein, damit es in der heilRen Phase des
Wettbewerbs nicht zu unnétigen Querelen
kommt.

Haufig ist bei Wettbewerben eine ausge-
pragte und durchaus informative Internet-
Berichterstattung zu verzeichnen, die Arbeit
fir die ,klassischen” Medien wird jedoch
oftmals vernachlassigt. Als Offentlichkeits-
arbeiter sollten Sie sich im Klaren darlber
sein, ob Sie lieber fir die Segelfluggemeinde,
die sogenannte interne Offentlichkeit”,
berichten oder die ,externe Offentlichkeit,
also den Zeitungsleser informieren wollen.
Furdie Segelfluggemeinde bietet sich natir-
lich das Internet als Plattform an, aber
verweisen Sie niemals einen Journalisten an
eine Website flr weitere Informationen!
Das bedeutet lediglich zusatzliche Arbeit
fir den Berichterstatter, die er sich nur in
denwenigsten Fallen machen wird. Arbeiten
Sie ihm hingegen zu und servieren ihm die
Informationen mundgerecht, stehen die
Chancen auf eine Veroffentlichung in Ihrem
Sinne ungleich hoher. Konzentrieren Sie
sich auf die Medien und lassen die Segel-
flieger im Wettbewerbs-Gastebuch ruhig
ein bisschen meckern — Sie erweisen dem
Segelflug mit einer guten externen Offent-
lichkeitsarbeit einen riesigen Dienst. Es hat
sich gezeigt: Auch Wettbewerbspiloten
bemangeln oftmals die ungeniigende Pres-
searbeit vor Ort im Vergleich zur Web-
Prasenz.

Wenn Sie passable Kontakte zu den lokalen
Medien pflegen und als zuverlassiger Liefe-
rantfurverwertbare Informationen bekannt
sind, sollte ein personliches Gesprach mit

den zustandigen Redakteuren den Weg fur
eine Zusammenarbeit ebnen. Machen Sie
den Medienvertretern die Angelegenheit
besonders schmackhaft, indem Sie ihnen
Arbeit abnehmen und méglichst viele fertig
aufbereitete Informationen zeitnah
zukommen lassen. In Zeiten von webba-
sierten Auswertungsprogrammen konnen
Sie in der Regel noch vor 22 Uhr einen Text
versprechen. Vorsicht bei Fragen nach finan-
zieller Unterstutzung: Bei knappen Etats in
den Redaktionen wird die Frage nach einem
Sponsoring eher abschreckend wirken.
Naturlich sind die Medienleute immer herz-
lich auf dem Flugplatz willkommen! Viel-
leicht konnen Sie sogar einen Mitflug im
Doppelsitzer arrangieren, sofern der Wett-
bewerbsbetrieb nicht beeintrachtigt wird.

Rechtzeitig Informationen beschaffen

Wurde mit den Redaktionen ein Konzept
festgelegt, beschaffen Sie sich Informati-
onen Uber die Teilnehmer. Mit einem vorab
verschickten Fragebogen mit Angaben zum
fliegerischen Lebenslauf der Piloten, ein
paar personlichen Angaben und den
Kontaktdaten des Pressewartes und den
Heimatmedien lasst sich eine gute Grund-
lage flir Tagesberichte und den Internetauf-
tritt schaffen. Erwarten Sie allerdings nicht
zu viel: Bei der Deutschen Juniorenmeister-
schaft 2004 war die Ricklaufquote zwar
ziemlich gut; die Fragen nach Pressewart
und Heimatpresse lieRen aber fast die
Halfte der Teilnehmer unbeantwortet.

Erstellen Sie nun E-Mail-Verteiler fur die
Pressewarte und die Redaktionen und
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kommunizieren Sie ihr PR-Vorhaben — viel-
leicht kommen noch hilfreiche Anregungen
aus den Heimatregionen der Piloten. Fragen
Sie, welcher Pressewart selbst berichtet und
wer lhren Presseservicein Anspruch nehmen
will, stellen Sie aber auch klar, dass Sie nicht
Uberjeden Teilnehmerindividuell schreiben,
sondern dies nur flr beispielsweise die
ersten drei jeder Klasse leisten konnen.
Bitten Sie die Pressereferenten, fur Sie bei
den ortlichen Redaktionen den Weg fuir die
Wettbewerbs-Mitteilungen zu ebnen. Auf
allzu viel Resonanz sollten Sie allerdings
nicht hoffen — aber lassen Sie sich dadurch
nicht entmutigen!

Vom richtigen Timing

Der Eréffnungstag rickt naher. Rund zwei
Wochen vor Beginn sollten Sie die erste
Pressemitteilung an die Medien vor Ort
versenden. Auch hier gelten die klassischen
Ws: Geben Sie Antworten auf die Fragen
Was? Wann? Wer? Wo? Wie? Warum?
Wichtig ist zudem, den Ablauf des Wettbe-
werbs zu schildern und hervorzuheben,
wann die fir Besucher interessanten Start-
und Landephasen erwartet werden. Parallel
dazu schicken Sie einen Standard-Vorbe-
richt an alle Pressewarte als Anregung fur
einen eigenen Vorbericht.

Wadhrend des Wettbewerbs wird der Zeit-
faktor eine wichtige Rolle spielen. Freirdume
kann man sich im Vorfeld schaffen:
Verfassen Sie flir Regentage doch mal einen
Bericht Uber Wettbewerbstuning durch
Winglets oder Mickenputzer! Auch ein
ausfuhrlicherer Bericht tber die AuRenlan-
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dung hilft, mehrere neutralisierte Tage in
der Zeitung zu Uberbriicken. Bei einiger
Erfahrung im  Wettbewerbsgeschehen
kénnen sogar schon die Abschlussberichte
vorbereitet werden.

Kontakt zu den Piloten

Nutzen Sie beim Eroffnungsbriefing die
Chance, sich den Piloten und Helfern als
Kontakt flr Pressearbeit vorzustellen und
machen Sie die Wichtigkeit der PR fur den
Segelflug deutlich. Am ersten Wertungstag
gehen Sie mit der Kamera auf Tour: Lichten
Sie das Starterfeld ab, den Startablauf und
die Teilnehmer in der Startaufstellung, im
oder am Flieger, scheinbar beschaftigt aber
dennoch deutlich zu erkennen. So schaffen
Sie sich eine Grundlage flr Pressefotos und
konnen Anfragen seitens der Redaktionen
zeitnah befriedigen. Auch der Webmaster
wird sich flr Ihr Material bedanken.
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Tag flr Tag muss jetzt die Tastatur gliihen,
damit moglichst noch vorRedaktionsschluss
der aktuelle Tagesbericht in Ihrer Lokalre-
daktion landet — und das zu Zeiten, wo der
Rest des Wettbewerbes beim gemitlichen
Feierabendbier sitzt. Sprechen Sie mit den
Redakteuren ab, ob man lhnen einen Platz
freihalt und ob Bilder bendtigt werden, oder
ob der Text erst fur den Ubernachsten Tag
eingeplant wird.

Erst wenn die lokalen Medien versorgt sind,
sollten Sie sich dem Presseticker flir auswar-
tige Redaktionen widmen. Schliellich soll
der eigene Verein auch ein wenig vom Pres-
serummel profitieren.

Der Schlussbericht: Ihr Glanzstiick

Plinktlich zum Wettbewerbs-Ende sind Sie
gerade richtig in Schwung und haben alle
Hurden tUberwunden, da naht auch schon
der Abschlussbericht. Geben Sie sich noch

einmal besonders Mihe, die Highlights des
Wettbewerbs zusammenzufassen, und
lassen Sie die Sieger selbst zu Wort kommen.
Langweilen Sie die Leser nicht mit allen
einzelnen Tagesergebnissen, wenn diese
schon wahrend des Wettbewerbs verdffent-
licht wurden!

Ein Bild der strahlenden Sieger nach der
Landung, kein statisches Treppchen-Foto,
sollte den Text abrunden. Versuchen Sie, fur
die Vereine der Erstplatzierten (sofern vom
dortigen Pressewart gewlinscht) einen indi-
viduellen Text zu erstellen, fiir alle anderen
genugt eine Zusammenfassung des Wett-
bewerbsgeschehens.

Wenn Sie noch Muf3e haben, kénnen Sie
nach Wettbewerbs-Ende einen Presse-
spiegel erstellen, um Ihre Arbeit flr die
Offentlichkeitsarbeit im Segelflug zu doku-
mentieren. Nicht nur Ihr Verein wird davon

profitieren.




